¥ Fensterfolien konnen
moderne Verglasung
nicht leistungsfahiger
machen.
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“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar
erhoht effektiv auch die h;
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-2\ 2 Verglasung mit der Helios-RHE 20 S| ER HPR-Fensterfolie von LLumar
3 Thermischer Leitfahigkeitswert: Je tiefer der Wert liegt, desto héher ist das
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Y9 Fensterfolien auf moderner
Verglasung konnen keine
Energieeinsparungen
hervorrufen.



I -q'""'“h--,,___ ¥
I I ——
l - — et

= “Nachgewiesen: Die Helios-
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Y9 Fensterfolien reduzieren
die Gewinnung von
naturlicher Sonnenwarme
und erhohen die
Heizkosten — indem
Klimaeinsparungen

zunichte gemacht werden.



“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar schafft - =

wmarkann e | SpUrbare Einsparungen

Sicht Uber Fensterfolien

verandern bei der Kﬁhlung.*
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Y9 Fensterfolien auf moderner
Verglasung konnen die
CO:2-Emissionen nicht
reduzieren.
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“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar
fuhrt zu einer bedeutenden

LLumar kann lhre Senkung der 002'

Sicht Uber Fensterfolien

verandern EmiSSionen.*
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99 Die Modernisierung
der HLK-Anlagen
(Heizung, Luftung und
Klimatisierung) ist
kosteneffizienter.



LLumar kann lhre
Sicht Uber Fensterfolien
verandern

Nettoertrag

“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar
lasst eine hervorragende
Kapitalrendite bei einer
einfachen Abschreibung
Uber ca. 3 Jahre* erzielen

Die kumulierten Jahreseinsparungen
2rzeugen jedes Jahr einen positiven
Nettoertrag in knapp
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Y9 Fensterfolien erhohen
den Bedarf an
Beleuchtung und damit
den Energieverbrauch.




“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar
fuhrt zu keiner

wmarkann e | Steigerung des Bedarfs

Sicht Uber Fensterfolien

verandern dan BeIGUChtung.*

M vor Folienanbringung - B nach Folienanbringung

Jan 2. Stockwerk Ost-Siid-West
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¥9 Fensterfolien konnen
den Raumkonfort
bei einer modernen
Verglasung nicht
erhohen.
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“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar
Lmarkann thre | Verpessert das Wohlbefinden

Sicht Uber Fensterfolien

verandern del' Raumbenutzer.*

Raumtemperatur ™ vor Folienanbringung - B nach Folienanbringung
24° - 26°C
26° - 28°C
28° - 30°C
> 30°C
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Anzahl von Ereignissen
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¥9 Fensterfolien reduzieren
den Blendungseffekt
nicht in demselben Mal3e
wie Jalousien.



LLumar kann lhre
Sicht Uber Fensterfolien
verandern

Verglasung
— Verglasung + Jalousien
el Mit Folie
Mit Folie + Jalousien

UDI* (%)

UDI*=

e o
T =

"

|

“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar ist
die beste Alternative fur
die effiziente Senkung des
Blendungseffektes, ohne
die Sicht nach auBen zu
beeintrachtigen.”

Einzelbiiroraum, Juli 2009 Sicht nach auBen
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Tageslicht Kontrollierter Blendungs- UbermaBige
unzureichend effekt mit ausreichendem  Blendung

Tageslicht

** UDI (Useful Daylight Index): Index der Tageslichtnutzung
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Y9 Fensterfolien verdunkeln
den Raum zu sehr.



“Nachgewiesen: Die Helios-
Fensterfolie von LLumar
wmarkann e | Steigert die Zufriedenheit

Sicht Uber Fensterfolien

verandern del" Ben utze r.*

Zufriedenheitsrate™ W 64% zufrieden - B 27% neutral - ™ 9% unzufrieden
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